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Objectifs

s : ; Auto-évaluation
Bﬂm 1.5.4.3 Economie de marché.

J'explique, a I'aide de graphiques prédéfinis et sur la base
quantité/prix, des exemples concrets sur:

* Le fonctionnement d’un marché.

B E M ° Lacourbededemande etdéplacement de la demande. ©O®
= La courbe de I'offre et déplacement de I'offre.
« |élasticité-prix de la demande.

* La fonction de contréle des prix.



L'économie de marché

1 Economie de marché

1.1 Généralités

1.2 Diverses formes
de marché

L'économie de marché est un systéme écono-

mique dans lequel les prix se forment par le jeu 8 < NOUS eteZ d.eeﬂ
de l'offre et de la demande. L'économie de marche = d " b‘du‘\ »
est aussi caractérisée par la liberté individuelle, par la ‘“"“c“?:;\ *©
concurrence et par I'existence du profit. N ard Keyne>

] . . ) = 3o‘n. a od-\ﬁusée
Le terme marché est aujourd’hui employé couram- \|ocutio
ment. Son origine remonte & I'organisation de foires de D 1931

commerce,aux 12e et 13e siecles. Durant plusieurs siecles,

le marché existait concretement, il était localisable. Mais la
multiplication des possibilités d’échange a transformé le
marché en un élément abstrait, pas nécessairement localisé
en un endroit précis, qui regroupe désormais I'ensemble des
producteurs et des consommateurs d’un bien ou d’un service.

Ce qui importe dorénavant, ¢’est que ceux qui ont I'intention de vendre et ceux qui ont envie d’ache-
ter soient en contact d’une maniere ou d’une autre, par téléphone, via internet ou par tout autre
moyen de communication.

On appelle donc marché le lieu (réel ou virtuel) de rencontre entre I'offre (les producteurs —
vendeurs) et la demande (les consommateurs) d’un bien ou d’un service. On peut parler de
marché pour tous les biens et les services, pour toutes les catégories de biens : marché de I'énergie,
marché du blé, marché des biens de consommation, marché des capitaux (ou marché financier),
marché du travalil, etc.

La rencontre entre I'offre du producteur et la demande du consommateur s’effectue par I'intermé-
diaire du marché, d’'ou le terme d’économie de marché.

Les rapports de force entre offreurs et demandeurs sont d’une importance primordiale
dans I’élaboration des prix. C'est pour cette raison que des économistes ont établi une classifi-
cation des formes de marché en comparant le nombre d’offreurs et de demandeurs agissant sur le
marché. La classification la plus utilisée est la classification de Stackelberg'.

Un vendeur Nombreux vendeurs

Quelques vendeurs

Demande

Un acheteur Monopole bilatéral Monopsone partiel Monopsone pur

Quelques acheteurs Monopole partiel Oligopole bilatéral Oligopsone pur
Nombreux acheteurs Monopole Oligopole Concurr.e nee
parfaite

Les différentes caractéristiques de ces formes de marché sont décrites précisément a la partie 4
«Structure du marché / formes de marché ».

" Le baron Heinrich von Stackelberg (1905-1946) est un économiste allemand.
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2. Formation des prix

2.1 Demande

Exemple

EXERCICE

Exercice 41.1

=
o

Le raisonnement sur la formation des prix se basera sur la concurrence parfaite, soit de nombreux

acheteurs (la demande) et de nombreux vendeurs (I'offre).

La demande indique les quantités d’un bien que les consommateurs sont disposés a ache-

ter a un prix, a un moment donné.

En général, plus le bien ou le service est cher, moins les consommateurs sont décidés a en acheter.
D’autre part, des variables telles que le revenu a disposition ou I’utilité d’un bien influence

également le comportement d’achat du consommateur.

Prix unitaire ‘ Quantité demandée

200 100
140 200
80 400
40 700
20 1300

A I'aide des chiffres du tableau ci-dessus, veuillez tracer la courbe de la demande.

-

Prix

200

140

80

40

20

Regles générales:

1. La quantité demandée augmente si le prix

baisse.

La quantité demandée diminue si le prix

augmente.

La quantité demandée est inversement

proportionnelle au prix.

100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100 1200 1300 1400

Quantité
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Déplacements
de la demande

La quantité demandée peut augmenter ou diminuer a la suite d’une variation de prix. Il s’agit d’'un
déplacement le long de la courbe de la demande.

—

Prix

P1

P2

Quantité —»

1/ Q1 > ()2

Si les consommateurs acceptent d’acheter davantage au méme prix, la courbe de la demande
se déplace vers la droite (D’); a I'inverse le déplacement vers la gauche correspond au fait qu'ils
achetent moins si le prix ne change pas (D”).

Q»

Quantitt—»
— J

o
2
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Elasticité
de la demande

Ces déplacements peuvent étre dus aux causes suivantes:

Déplacement a gauche (D”) = diminution | Déplacement a droite (D’) = hausse de la

de la demande demande
Utilité moins importante Utilité plus élevée
Baisse des prix des biens substituables Augmentation des prix des biens substituables
Augmentation des prix complémentaires Baisse des prix complémentaires
Baisse du revenu Hausse du revenu
Anticipation d’une baisse de prix Anticipation d’une augmentation de prix

(1
Qa B fo\“_eme
sut 2 {nin
em ° et
Lt dem d“ ) .
L algsticite nt ge OV prix.”
(}\J.e\g\ae se\0 \ \(')‘ Si\: donnee e 924)
al -1
e 1842
‘oeauco\l om0 i te bﬂtan
1l
Marshalls
A]ﬁed

La variation de la quantité demandée en fonction d’un changement de prix n’est pas la méme pour
tous les articles. Si, par exemple, le prix du sel double, la quantité demandée ne se modifiera pas
beaucoup. Par contre, si le prix du champagne double, la quantité demandée variera probablement
beaucoup.

Lélasticité de la demande indique dans quelle mesure une variation de prix se répercute sur
la quantité demandée. On parle aussi de sensibilité de la demande au prix.

La demande est élastique si un changement de prix entraine une variation significative de la
quantité demandée. Généralement, la demande pour des articles moins nécessaires ou facilement
remplacables est élastique (vetements, télévisions, automobiles, marché des devises, etc.)

La demande est inélastique si un changement de prix entraine trés peu de variation de la
quantité demandée. Généralement, la demande des biens de premiere nécessité est inélastique
(certains aliments tels que le sel, le pain, etc.).

Une élasticité nulle : quel que soit e prix, la demande est insensible & la variation de prix. Exemples:
les pompes funebres, la plupart des médicaments, etc.




L'économie de marché

Cas particuliers
d’élasticité
de la demande

Prix

Elasticité nulle

Quantité —»

—

Prix

Demande élastique

Quantité —»
50 100

Dans certains cas, il peut arriver que I'élasticité de la demande soit positive : plus le prix augmente,
plus la demande augmente. Cette situation se rencontre dans le domaine du luxe ou des prix
plus élevés rendent les biens plus exclusifs. L'apparence, le snobisme jouent alors un role dans le

comportement du consommateur.

Les biens complémentaires ne sont pas achetés pour eux-mémes, mais parce qu'ils servent &
utiliser d’autres biens. Il en est ainsi du carburant pour les voitures automobiles, des lames de rasoir

pour les rasoirs, etc.

La demande de ces biens ne réagit pas de maniere normale aux changements de prix, puisqu’elle
est couplée avec celle d’'un autre bien?. La quantité demandée du bien complémentaire est non seu-
lement insensible aux variations de son prix, mais varie de maniere aberrante puisque sa demande
évolue en fonction de la variation de prix du bien de base.

Voiture
Prix bas Prix élevé
Carburant
Prix bas Demande grande Demande faible
Prix élevé Demande grande Demande faible

2 On parle dans ce cas d'élasticité croisée négative.
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EXERCICE

o

Exercice 41.2 Qualifiez I'élasticité de la demande des hiens suivants :

Partiellement

o Inélastique
élastique

Biens / services Elastique ‘

Le beurre

Une raquette de tennis

Une poupée Barbie

Une bouteille de vin (grand cru classé)

Un filet de boeuf

Une télévision 3D

Un médicament pour lutter contre le cancer

L'essence (a court terme)




L'économie de marché
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2.2 Offre Loffre est constituée des biens et des services que les entreprises mettent a disposi-
tion sur le marché, a un certain prix & un moment donné, pour satisfaire la demande des

consommateurs.

L'offre dépend essentiellement de la comparaison entre les colts de production et le prix de vente.
Mais la technologie ainsi que I'Etat, via des taxes, des impéts, peuvent influencer le prix. Comment

se comporte un producteur ou un entrepreneur lorsque le prix se modifie ?

En régle générale, si le prix d’un bien augmente, le producteur offre plus de quantités, car le profit
par unité vendue augmente. A I'inverse, si le prix baisse, la quantité offerte diminue, car le prix de

vente ne lui assure plus la méme marge bénéficiaire.

Exemple Prix 2 3 4 5 6
Quantité 0 40 80 120 160
EXERCICE
: f&% A l'Aai f i H '
Exercice 41.3 “=~ A 'aide des chiffres du tableau ci-dessus, veuillez tracer la courbe de I'offre.
[
Prix
A
1 Y [ I () Y [ I [ I I R |
r 1 1 T 1 T 1 T 1 T 1 1T 1
6 I Y [ N (NN A (NN A (N M N B |
[ IR ) IR (R IR [ I R I I B |
[ Y Y I () IR (R IR [ I I R |
5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
I T T O T e T T e T I B |
P 11000
4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
[ Y ) IR (R IR [ I N I I R |
3 I 1 1 1 Reglesgénérales:
T T T4 Quand les prix montent, la quantité offerte
: : : : augmente.
2 I 1 2. Quand les prix baissent, la quantité offerte
I I I | diminue.
: : : : 3. La quantité offerte est proportionnelle
1 —T——  auprix.
[ I
[ IR Y I (R IR [ I N I I B |
0 L L L L L L L L L L L L L
20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 220  Quantité
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Déplacements La quantité offerte peut augmenter ou diminuer en fonction de plusieurs facteurs.
de 'offre

— —

Prix 0"

A
\/

Quantité—»
Q” Q Q

—

Ces déplacements peuvent étre dus aux raisons suivantes:

Déplacement a gauche (0”) = diminution Déplacement a droite (0’) = hausse
de la production de la production

Hausse des colits des facteurs de production | Baisse des codts des facteurs de production
(salaires, matieres premieres, etc.) (salaires, matieres premieres, etc.)
Modifications négatives des techniques Progrés technologique (amélioration de la
de production (une usine briile) productivité)
Facteurs externes (catastrophes naturelles, Facteurs externes (par exemple une année
modification du climat, etc.) exceptionnelle pour I'agriculture)
Augmentation de la fiscalité (droits de douane, | Diminution de la fiscalité (droits de douane,
taxes, etc.) taxes, etc.)
Perturbations sociales ou politiques (gréves,
guerres, etc.)

Elasticité de I'offre Comme dans le cas de la demande, la courbe d’offre peut avoir une plus ou moins forte élasticité.
Lélasticité de I'offre renseigne sur la vigueur des réactions des vendeurs — producteurs a
la suite d’une variation de prix.

L'offre est dite élastique ou fortement élastique lorsqu’une variation de prix pour un produit entraine
une variation du volume de la production du produit. Les offreurs réagissent rapidement aux varia-
tions du prix. Les exemples de produits possédant cette élasticité sont des produits facilement
reproductibles (les habits ou le marché des devises par exemple).

10
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L'offre est inélastique quand une augmentation de prix pour un produit n’entraine pas I'augmen-
tation de I'offre de ce produit. La quantité est fixe, indépendamment du prix (exemple : les ceuvres
d’art, le produit d’une péche, d’une récolte)

3. Equilibre du marché  Dans une économie de marché avec concurrence (c'est-a-dire ol les offreurs et les demandeurs
sont nombreux), le prix se fixe, théoriquement, par la rencontre entre I'offre et la demande.

Prix
Demande A Offre
100 50 20 20
90 60 30 100
80 —
80 70 40 150
60 100 50 170
50 120 60 — 60 200
40 150 80 230
30 200 90 240
40 —
20 270 100 250
Tableau A Tableau B
20 —
I
1
| | T | | o
50 100 150 200 250 uantree J
D—— \
En tragant une courbe précise de la demande de chemises (tableau A) et une autre de I'offre de
chemises (tableau B), on remarque que le prix d’équilibre s’établit a CHF 40.00 pour une quantité
échangée de 150 articles.
On parle donc d’équilibre de marché lorsque la quantité offerte d’un bien est égale a la
quantité demandée de ce bien.
3.1 Pénurie Si le marché s’écarte momentanément du prix d’équilibre, il y sera ramené par le comportement

des acteurs. En effet, si le prix était de CHF 30.00, le magasin de chemises, moins intéresse,
n’offrirait que 100 articles a la vente, alors que les consommateurs, a ce prix-1a, en réclameraient
200. Il en résulterait une pénurie de 100 chemises. S'apercevant vite de la situation, le vendeur
augmenterait son prix, certain de trouver des consommateurs préts a payer plus cher.

Volume 2 © Profil M 11
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3.2 Excédent

EXERCICES

Exercice 41.4

=
o

Si le prix s’établissait a CHF 50.00, le vendeur serait prét a augmenter sa quantité offerte a
170 articles, mais a ce prix élevé, il ne se trouverait plus que 120 clients. Il s’ensuivrait alors un
excédent de 50 chemises qui resteraient sur les rayons. Pour écouler ce stock, le magasin baisse-
rait ses prix et trouverait des acheteurs intéressés par un prix inférieur.

Mais dans la réalité, le processus décrit ci-dessus peut étre entravé par différents facteurs:

Lécoulement du temps peut contraindre le producteur a baisser les prix des denrées péris-
sables (par exemple pour les produits alimentaires dont la date limite de vente approche ou
encore pour les habits en fin des saisons).

L’Etat joue un role non négligeable dans la formation des prix de certains articles en imposant
des normes, en fixant des regles et en percevant des taxes.

Les colits de production influencent également et de maniere considérable la formation des
prix. Un vendeur peut baisser ses prix au-dessous de ses codts, par exemple pour conquérir de
nouveaux clients, mais il vendra a perte et ne pourra pas y survivre tres longtemps!

La structure du marché: le nombre d’entreprises sur un marché, I'absence de concurrence,
la possibilité d’entrer et de sortir de ce marché, la différenciation des produits face a la concur-
rence, etc. jouent certainement le role le plus important dans la fixation des prix. Par exemple,
le monopoleur privé fixera le prix qui lui assure le meilleur rendement car il y a absence de
concurrence potentielle.

En tant que responsable des ventes d’une entreprise d’articles sportifs, vous étes appelé a
présenter un dossier sur la situation du marché des T-shirt «Luna» lors d’une réunion de
direction. Les informations suivantes sont a votre disposition:

Demande | Offre
Prix unitaire Quantités Prix unitaire Quantités
CHF 200.00 100 CHF 20.00 100
CHF 140.00 200 CHF 40.00 700
CHF 80.00 400 CHF 80.00 1000
CHF 40.00 700 CHF 140.00 1200
CHF 20.00 1'300 CHF 200.00 1300

1.

Présentez la courbe de demande.

2. Construisez la courbe de I'offre.

3. Déterminez le prix et la quantité d’équilibre.

12



L'économie de marché E.j

Prix

200

140

80

40

20

100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100 1200 1300 1400
Quantité

4. Si le T-shirt est vendu a CHF 80.00, la demande s’élévera a unités et la quantité
offerte a unités. Il y aura (pénurie ou excédent) de
unités et le commercgant son prix.

5. Si le T-shirt est vendu a CHF 20.00, la demande s’élévera a unités et la quantité
offerte a unités. Il 'y aura (pénurie ou excédent) de
unités et le commercant son prix.

Volume 2 e Profil M 13
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=
o

Exercice 41.5 Indiquez si les affirmations suivantes sont vraies ou fausses.

Lorsque le prix d’une marchandise baisse, les ventes augmentent:

Parce que les consommateurs préferent cette marchandise a d’autres pour leur consommation.

| Vrai | Faux

Parce qu’a ce prix moins élevé, les consommateurs peuvent en acheter davantage.

Parce qu'il y a plus de consommateurs disposés a I'acheter a un prix inférieur.

Pour toutes ces raisons.

Lintersection des courbes d’offre et de demande pour un bien ou un service détermine:

| Vrai | Faux

Le prix d’équilibre de cette marchandise.

La quantité échangée au prix d’équilibre.

Le point ou ne persistent ni excédent ni pénurie de la marchandise.

Tout cela ensemble.

Si un prix se situe en dessous du prix d’équilibre :

| Vrai | Faux

Un excédent de demande apparait.

Un excédent d’offre apparait.

Les stocks des producteurs augmentent.

Tout cela ensemble.

En cas de mauvaises récoltes:

L'offre de produits agricoles augmente.

| Vrai | Faux

Les prix des produits agricoles augmentent.

La demande diminue.

Tout cela ensemble.

14
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<

Exercice 41.6 a) Lorsque les prix augmentent, la demande baisse. Il est des cas rares ou, lorsque les prix

augmentent, la demande augmente. Lesquels?

b) Comment appelle-t-on la situation ou la quantité offerte d’un produit est nettement supé-
rieure a la quantité demandée? Quelle va étre la réaction au niveau des prix?

Volume 2 © Profil M 15
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Exercice 41.7

=
o

Imaginons qu’un fabricant de radios-réveils désire étudier les relations entre 'offre et la
demande de son produit. Il établira la courbe de I'offre en déterminant & chaque niveau ce
que son entreprise peut produire en fonction du codt de fabrication et des disponibilités en
main-d’ceuvre et matériel. Pour la courbe de demande, il se fondera sur ses statistiques de
ventes, une éventuelle enquéte de marché et I’opinion des revendeurs. Les chiffres qu’il obtient

sont résumés dans le tableau ci-dessous.

Demande ‘ Offre
Prix unitaire Quantités Prix unitaire Quantités
CHF 180.00 200 CHF 30.00 100
CHF 150.00 300 CHF 40.00 700
CHF 120.00 500 CHF 60.00 1’200
CHF 90.00 800 CHF 90.00 1’600
CHF 60.00 1’200 CHF 120.00 1’900
CHF 40.00 1’700 CHF 150.00 2'100
CHF 30.00 2'300 CHF 180.00 2’200

— I —
Prix
A

180

160

140

120

100

80

60

40

20

0 » Quantité

500 1000 1500 2000

16
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Travail demandeé :

1. Reportez les chiffres de la demande sur le graphique et tracez-en la courbe.
2. Méme travail avec les chiffres de I'offre.

3. Al'aide du graphique, répondez aux questions suivantes:

a) Quel est le prix d’équilibre?

b) Quelle est la quantité échangée a ce prix?

¢) Quelle est la situation (pénurie ou excédent) qui résulterait d’'un prix de marché de
CHF 120.00?

d) Quelle serait alors la pression sur les prix? A la hausse ou a la baisse ?

e) Mémes questions que les deux précédentes si le prix se fixait a CHF 40.00

Pour en savoir plus sur la formation des prix, allez sur le site d’iconomix, une offre de formation
de la BNS, et vous y trouverez un dossier appelé : «Marché et formation des prix»

http.//www.iconomix.ch/fr/materiel/m03/

Pour en savoir plus sur les avantages d’une économie monétaire, allez sur le site d’iconomix,
une offre de formation de la BNS, et vous y trouverez un dossier appelé : «Monnaie et échange »

http.//www.iconomix.ch/fr/materiel/m10/

Pour en savoir plus sur la discrimination par les prix, allez sur le site d’iconomix, une offre de
formation de la BNS, et vous y trouverez un dossier appelé : «Discrimination par les prix »

http://www.iconomix.ch/fr/materiel/a010/
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4, Structure du marché
/ formes de marché

4.1 Monopole

I'y a monopole lorsqu’un seul offreur se trouve en présence de beaucoup de demandeurs.

Le monopole peut avoir sa source dans une condition naturelle favorable (matiéres premiéres, sites,
etc.), dans une situation de fait (restaurant dans un petit village), dans une situation créée par I'Etat
("assurance incendie obligatoire dans certains cantons, les CFF) ou encore pour des raisons psy-
chologiques (préférences subjectives découlant de I'irrationalité des consommateurs).

Au sens juridique, il existe des monopoles privés et des monopoles publics

* Le monopole privé se rencontre lorsqu’un brevet est accordé a une entreprise par suite de la
découverte d’un nouveau produit ou de la commercialisation d’un service particulier. Le brevet
permet a I'entreprise de se protéger de la concurrence pendant quelques années.
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*Le monopole public est créé par I'Etat en sa faveur, lorsqu’il désire étre seul — ou par I'intermé-
diaire de concessionnaires — a offrir certains produits sur le marché. En Suisse, par exemple,
I'émission de billets de banque et de la monnaie, la distillation des alcools, la production d’éner-
gie nucléaire.

Le but du monopole privé est de réaliser un profit maximal. Il choisira donc un prix de vente qui lui
permet de réaliser la recette la plus importante, sachant qu’un prix trop élevé nuirait a ses ventes,
alors qu’un prix trop bas lui permettrait de vendre beaucoup d'articles sans pour autant réaliser un
chiffre d’affaires important.

Mais la recherche d’un rendement maximal rend tout monopole fragile : des substituts existent pour
presque tous les biens (la margarine pour le beurre, le poisson pour la viande, etc.). Il est alors facile
de renoncer aux produits d’un monopoleur peu scrupuleux. De plus, des profits trop importants
attireront la convoitise de nombreuses entreprises qui chercheront a prendre part a ce marché.
Finalement, le progres technique peut étre plus faible, I'entreprise monopoleuse cherchant plus a
maximiser ses ventes et son profit au détriment d’une meilleure combinaison des facteurs.

La plupart des collectivités publiques interviennent par le moyen d’une législation qui vise a atténuer
les effets des monopoles ou, méme, a en empécher I’apparition. En Suisse, ¢’est la commission de
la concurrence qui a cette mission.

18
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La défense de la concurrence est une tache cruciale dans une économie de marché. En Suisse, cette
défense se fonde sur la mise en ceuvre de la loi sur les cartels . La mise en application de la loi est
faite par la commission de la concurrence (COMCO), qui est une administration fédérale indépendante,
ainsi que son secreétariat. Les taches de la commission sont la lutte contre les cartels nuisibles, les
comportements abusifs d’entreprises dominantes, le controle des fusions ainsi que la prévention

d’entraves I6gales a la concurrence.
Source : http://www.weko.admin.ch/index.html?lang=fr

Le monopole public peut remplir plusieurs objectifs :

* Fournir des services que les initiatives privées dédaignent en les considérant non rentables. |l
s’agit d’'un but d’utilité publique (exemples: 1a Poste et la livraison du courrier tous les jours et
dans toutes les régions, méme reculées, de la Suisse).

 Souhaiter, pour des raisons de santé publique par exemple, que la diffusion d’un bien soit contro-
Iée (exemples: le sel, la distillation des alcools).

* Préserver les intéréts nationaux en conférant, par exemple, le droit exclusif d’émettre les billets
de banque a la BNS. Le monopole publique remplit ici une mission régalienne et permet
d’approvisionner I'économie en monnaie et de mener une politique monétaire servant I'intérét
général du pays.
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Chapitre 41

4.2 Oligopole

4.3 Concurrence
monopolistique

EXERCICE

Exercice 41.8

=

On parle d'oligopole lorsque P'offre sur un marché est I'ceuvre d’un petit nombre d’entre-
prises. Cette situation se présente, entre autres, pour les cigarettes, les fournisseurs de télécom-
munications mobiles, le commerce de détail.

Forme de marché la plus répandue dans notre monde économique contemporain, la concurrence
monopolistique désigne un marché caractérisé par la présence de nombreux vendeurs
(comme la concurrence parfaite) offrant des produits différenciés les uns par rapport aux
autres, mais tous susceptibles de satisfaire a peu prés le méme besoin. Ainsi, contrairement
au monopole, un nombre parfois important de producteurs offrent & une multitude d’acheteurs des
produits similaires. A titre d’exemple, on peut citer le marché des boissons gazeuses ou de nom-
breuses marques sont offertes a la vente. Méme si elles ont chacune des différences de godlt, elles
sont toutes la pour satisfaire un méme besoin : étancher sa soif.

La concurrence monopolistique réunit les qualités de la concurrence et du monopole. Chaque
entreprise crée pour son produit ou pour sa marque une situation de monopole par rapport aux
concurrents. Sur le marché de I'automobile, par exemple, chaque producteur a le monopole de sa
propre marque, mais les marques sont en concurrence les unes par rapport aux autres, d’ot le terme
de concurrence monopolistique.

Quant aux consommateurs, ils n’agissent pas de fagon parfaitement rationnelle ; ils accordent leur
préférence a un vendeur qu’ils connaissent, sont sensibles a la publicité, etc. Les producteurs
cherchent a exploiter exclusivement des segments du marché, cette fagon de procéder leur assurant
de meilleurs profits. La concurrence ne se réalise pas uniquement, dans ces conditions par rapport
au prix, mais aussi aux niveaux de la qualité, de la forme, de la marque, etc.

1. L'économie de marché est caractérisée par différents éléments comme la liberté individuelle.
Citez-en deux autres.
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2. Quelle est la conséquence sur les prix d’une situation de pénurie? Veuillez cochez la bonne
réponse.

[ Les prix diminuent jusqu’au prix d’équilibre.

[ Les prix augmentent jusqu’au prix d’équilibre.

[ Les prix diminuent jusqu’a ce que I'offre soit plus grande que la demande.
[ Les prix augmentent jusqu’a ce que I'offre soit plus grande que la demande.

[ Les prix ne bougent pas.

3. Répondez par vrai ou faux aux affirmations suivantes:

Proposition | Vrai | Faux

a) La demande de cigarettes est parfaitement inélastique.

b) Les colts de production influencent la formation des prix.

¢) En cas de mauvaise récolte de raisin, le prix du vin augmente.

d) La baisse du prix des scooters entraine une diminution de la demande de casques.

e) Le monopole a tendance a faire baisser le niveau général des prix.

f) La concurrence monopolistique différencie les biens par la marque du produit.

g) Loffre de champignons frais est élastique par rapport a une variation de prix.

4. Le monopole public:

a) Quel est I'objectif prioritaire de ce monopole ?
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b) Citez deux exemples.

5. Complétez la phrase suivante sur les formes de marché:

Les chiffres entre parentheses indiquent le nombre de mots manquants.

Le (1) n'est pas la forme de marché la plus développée. En effet, le systeme le

plus courant dans une économie de marché est la (2) qui

peut étre définie comme la forme de marché sur lequel se trouve des (3)

les uns par rapport aux autres, mais tous susceptibles de (1) a

peu pres le (2)

6. Cochez la ou les affirmations correctes.
(1 Quand la demande est supérieure a I'offre, le prix augmente.
(1 Quand les prix baissent, la demande augmente.
(a1 Quand I'offre est supérieure a la demande, le prix augmente.
(a1 Quand les prix augmentent, les producteurs élevent I'offre.
[ Sitous les producteurs élevent I'offre, I'offre dépassera la demande a un certain moment.
[ Lorsque I'offre dépassera la demande, les prix baisseront et les producteurs réduiront I'offre.

 Le prix d’équilibre s'établit lorsque I'offre et la demande se rencontrent.

7. Pour quelles raisons la courbe de I'offre se déplace-t-elle a gauche ?
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